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<Just in Time

Alredy Just in Time € I'azienda che ha fatto della comunicazione il suo primo impegno,
capace di realizzare prodotti di vario genere atti a raggiungere le esigenze del piu vasto
pubblico. Il segreto sta negli strumenti e nelle competenze, adattati alla specificita del prodotto
finale: la professionalita, di cui si fanno garanti perizia e serieta, rende I'azienda competitiva
sotto tutti i punti di vista. Entrata a far parte del gruppo Atenet — non a
caso pu
nto di riferimento della stampa digitale in ltalia

I'azienda ha integrato cosi le proprie basi. |l gruppo Atenet pud infatti vantare un’esperienza
trentennale di collaborazione con i maggiori leader industriali europei. L’esperienza si fonde con
una particolare cura del dettaglio: il punto fermo di Alredy € quello di creare un servizio a misura
di Cliente, mantenendo un’attenzione costane sia per la grande impresa, sia per il piccolo
privato.....
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_ E ventie C omunicazione

WWES nasce a Firenze nel 2001 grazie all'idea di due giovani imprenditrici esperte nella
comunicazione e nell'organizzazione di eventi.Grazie all'esperienza maturata presso aziende
leader sia in Italia che in Europa ed ai numerosi contatti sviluppati operando in entrambi i
settori, decidono di collaborare con diverse figure professionali qualificate che lavorano in pool
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ed ogni volta selezionandole in base al progetto da sviluppare.

Collaborano con: architetti, designer, grafici, web designer, esperti in storia della moda e del
costume, fotografi e giornalisti.La comprensione attraverso 'ascolto e poi la ricerca ci aiutano
nella definizione del COSA, per poi
decidere

COME

ea

CHI
comunicarlo.

Congressi e FORMAZIONE
RICERCA E PROGETTI DI COMUNICAZIONE
UFFICIO STAMPA
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